
PORTE POR
SEGUIDORES 

I N F L U E N C I A D O R
MEGA

5 0 0  M I L  A
 1  M I L H Ã O

I N F L U E N C I A D O R
MACRO

100 MIL A
500 MIL

I N F L U E N C I A D O R
MICRO

10 MIL A
100 MIL

E S T R A T É G I A S

ABRIR A PRÓPRIA EMPRESA

DE MARKET ING DE INFLUÊNCIA

N E G O C I A R  D I R E T A M E N T E  
COM MARCAS E ANUNCIANTES

I N S I G H T S
D O  M E R C A D O  D E
I N F L U E N C I A D O R E S

D I G I T A I S

COM PRESENÇA

DIGITAL NAS

REDES
SOCIAIS

2º  PAÍSCRESCIMENTO

P R E V I S T O
P R Ó X I M O S

10% a 20%
5  A N O S :

A T I V O S

50
M I L H Õ E S

500
M I L
I N F L U E N C I A D O R E S

B R A S I L E I R O S

I N F L U E N C I A D O R
NANO

1 MIL A
10 MIL

C L I E N T E
POTENCIAL

DAS  MARCAS

INVESTIRAM EM

MARKETING DE 

I N F L U Ê N C I A  E M  

54%

2023

PLANEJARAM
A U M E N T A R
O INVESTIMENTO

E S T E  A N O

68%

D O M I N A R

O TEMA

TRANSMIT IR  
M A G N E T I S M O

TER 
A U T E N T I C I D A D E

I N F L U Ê N C I A

PODEROSA

PRÁTICAS DE 
RESULTADOS

CONTEÚDO PATROCINADO

TAKEOVER

PRODUTOS RECEBIDOS

PRESENÇA EM EVENTOS

PORQUE MPEs
INVESTEM EM MKT
DE INFLUÊNCIA
TAKEOVER

CONTEÚDO PATROCINADO

PRODUTOS RECEBIDOS

PRESENÇA EM EVENTOS

MOBIL IDADE

AGENDA FLEX ÍVEL

L IBERDADE ED ITORIAL

ACESSO A EXPERIÊNCIAS

V A N T A G E N S
DA AT IV IDADE

D E S A F I O S  
DA AT IV IDADE

PRIVACIDADE 

ATUAÇÃO DOS HATERS

SATURAÇÃO DO
MERCADO

T IKTOK
96%

YOUTUBE
33%

INSTAGRAM
47%

L INKEDIN

9,6%
FACEBOOK

28%
TWITCH

7,8%

P R E S E N Ç A  D O S  
INFLUENCIADORES NO BRASIL

INFLUENCIADORES NO BRASILINFLUENCIADORES  NO MUNDO


